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Der GroBe MBA-Fluihrer

Die 50 besten Business Schools in aller Welt
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DIE BESTEN MBA-PROGRAMME

Freitag/Samstag/Sonnta

g, 18./19./20. 3. 2005

Wie wihlt man ein gutes MBA-Programm aus:

Jonas Voelker macht gegenwar-
tig seinen MBA an INSEAD. Hier

erklart er die Motive fir die Schul-
wahl.

ach vier Jahren Invest-

ment-Banking bin ich wie-

der Student. Aber was hat
mich hierher gefiihrt? Ich bin ur-
spriunglich aus Stuttgart, aber in
den letzten zehn Jahren viel he-
rumgekommen: Studium BWL in
Augsburg, mit Auslandssemes-
tern in London und den USA, und
Praktikum in Argentinien. Da-
nach habe ich in Frankfurt im
M&A bei Lehman Brothers ange-
fangen, nach einem Jahr Umzug
nach London, nach einem weite-
ren Jahr Wechsel zu einer kleine-
ren unabhingigen Corporate Fi-
nance-Beratung in Miinchen, spe-
zialisiert auf Medien und Tele-
kom.
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Next Session: January 2006
Contact: andrea.naegel@escp-eap.de

ESCP-EAP s AACSB, Equis and AMBA accredited

With faculty and campuses in Fans, London, Madnd,
Berlin and Turin, ESCP-FAP develops intercultural
business leaders and advances transnational learning

Nach mehreren Jahren im Be-
rufsleben kam bei mir immer
mehr der Wunsch auf, mich noch
einmal cinen grofien Schritt wei-
terzubilden. Als Alternativen
habe ich eine Promotion oder ei-
nen MBA in Erwidgung gezogen,
aber nach einer kurzen Abwi-
gung der Vor- und Nachteile
stand die Entscheidung fiir mich
relativ schnell fest: Der MBA.
Eine Entscheidung, die natiirlich
jeder fir sich selber treffen muss,
aber meiner Meinung nach spre-
chen die folgenden Argumente
klar flir den MBA:

- Internationale Bekanntheit:
ein MBA von einer Top-Schule ist
(je nach Schule und Region) mehr
oder weniger weltweit anerkannt.

“Er offnet einem sehr viele Tiiren

und Karrieremoglichkeiten. Der
Wert eines deutschen Doktorti-
tels ist auf internationaler Ebene
damit nicht vergleichbar.

- Kirzerer, absehbarer Zeit-
raum: man weif zu Beginn des
MBAs, an welchem Tag man ihn
abschliefien wird und wieder ins
Arbeitsleben gehen kann, ganz im
Gegensatz zu einer Promotion,
die sich tber Jahre hinziehen
kann und nicht genau abschitzba-
ren Einfllissen ausgesetzt ist. Ein
Vorteil 1st auch, dass man sich bei
einem MBA fiir ein Einjahres-Pro-
gramm entscheiden kann.

- Internationale Erfahrung: an
allen guten Schulen lebt und arbei-
tet man in einem sehr internatio-
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global context.

As an experienced manager, your commitment
to greater achievement and higher performance in the
European and global business arena is emphatic. It is
our starting point.
e European Executive MBA

in Paris, London, Madrid, Berlin and Turin

18 month programme in English

e [nternational Full-time MBA
in Paris, London, Madrid, Berlin and Turin
12 month programme in English

With your internationally recruited peers, you will achieve
personal development and enhance your performance in a

ESCP-EAP

European School of Managemaent
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nalen Umfeld, lernt viel {iber an-
dere Kulturen und schliefst
Freundschaften in aller Welt.

- Netzwerk: das Alumni-Netz-
werk der Schulen ermoglicht ei-
nem Zugang zu wertvollen Infor-
mationen in den verschiedensten

Industrien, potenziellen Ge-
schiftspartnern, Jobangeboten
und nicht zuletzt moglichen

Freunden in fremden Stadten.

- Teamwork/Softskills: Man ar-
beitet nicht wie bei einer Promo-
tion im ,,stillen Kimmerlein“ vor
einem weiflen Blatt Papier, son-
dern immer in Teams mit unter-
schiedlichen Leuten. Dabei be-
kommt man wertvolle Einbli-
cke in Teamarbeit und lernt
andere Arbeitsweisen und
kulturelle Besonderheiten
kennen. Des weitern wer-
den in den Kursen auch di-
rekt Softskills vermittelt,
wie beispielsweise Ver-
handlungstechniken.

- Direkte Anwend-
barkeit auf Beruf und Kar-
riere: die " vermittelten Inhalte
sind direkt im Arbeitsleben an-
wendbar, und nicht nur theoreti-
sche Luftschlésser. Die Career Of-
fices der Schulen machen den gan-
zen Tag nichts anderes, als attrak-
tive Jobangebote fiir die Studen-
ten zu finden und zu vermitteln.

- Attraktivitit fur Nicht-

BWLer: obwohl das nicht auf
mich zutrifft, ist ein MBA beson-
ders fiir Leute ohne Business-
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ground attraktiv, da
er das bisherige Fachwissen mit
allgemeinem  kaufmannischem
Wissen erganzt.

Als die Entscheidung fiir einen
MBA also gefallen war, stand die
nachste Frage an: welche Busi-
ness-School? Die Schulen lassen
sich anhand verschiedener Krite-
rien unterscheiden:

- Dauer: die kiirzesten Pro-
gramme dauern 10 Monate, die
ldngsten (full-time) zwei Jahre

- Standort: ob die Schule in den
USA, Europa oder Asien beheima-
tet ist, hat einen Einfluss auf po-
tenzielle Jobmoglichkeiten, das
Alumni-Netzwerk, die Bekannt-
heit in der Region, das Image. So
gut wie keine Schule aus Latein-
amerika, Osteuropa, Afrika, und
auch - traurig, aber wahr -
Deutschland ist international
wirklich von Bedeutung.

- Sprache: obwohl an so gut wie
allen Schulen Englisch die domi-
nierende Unterrichtssprache ist,
bieten einige Schulen ein zwei-
sprachiges Curriculum an, das es
einem ermoglicht, sich parallel
zum MBA eine niitzliche Ge-
schaftssprache anzueignen (z.B.
IESE und Instituto de Empresa in
Spanien, HEC in Frankreich)

- Position in Rankings: Ich
glaube dieses Thema ist bereits er-
schopfend behandelt, und obwohl
man das wahrscheinlich tot-disku-
tieren kann, ist die Bottom-Line
wohl: Rankings sind wichtig, je-
der schaut sie an, also sollte man
sich auch selber daran orientie-
ren; sie sollten aber nur ein An-
haltspunkt unter anderen sein.
Ich personlich wiirde allerdings
cher davon abraten, auf eine
Schule zu gehen, die nicht regel-
mifigirgendwo unter den Top 20
auftaucht.

- Teilnehmer: Die Schulen un-
terscheiden sich im Profil ihrer
Studenten. Es gibt Schulen mit
eher etwas ilterem® Publikum
mit einem Altersdurchschnitt von
35 Jahren (IMD), US-Schulen mit
cinem Schaitt von 27, und curopiii-
sche Schulen im Mittelfeld. Dies
hat natiirlich jeweils auch Ein-
fluss darauf, wie viel Arbeitserfah-
rung die Teilnehmer mitbringen.
Dann gibt ¢s Schulen mit tiber 90
Prozenz internationalen Studen-

Jonas Vélker entschied sich fiir INSEAD und erklart seine personliche Check-Liste

ten (RSM, IN-
SEAD, IMD, 1BS)
und andere mit weniger als 30
Prozent (so gut wie alle US-Schu-
len).

- Spezialisierung: manche Schu-
len haben einen Schwerpunkt i
wEntrepreneurship®“ (Instituto dc
Empresa), andere in Finance
(Wharton, Chicago, LBS) oder in
Marketing (Kellogg).

e Preis“i‘ auch wenn sich das
eventuell ‘etwas seltsam anhort,
aber der Preis sollte beil der Ent-
scheidung eher im Hintergrund
stehen. Der langfristige Wert ei-
nes MBA steht und féllt mit der
Qualitat der Schule. Nur auf
Grund von Kostengesichtspunk-
ten auf eine mittelmiflige Busi-
ness-School zu gehen, wird sich
langfristig wahrscheinlich nicht
auszahlen.

Eine wichtige Entscheidung die
man zur Minimierung der Kosten
treffen kann, ist allerdings - wie be-
reits erwihnt - ein 1-Jahres-Pro-
gramm zu machen, was nicht nur
den Verdienstausfall wihrend des
MBA minimiert, sondern auch die¢
Lebenshaltungskosten. Wenn
man nicht von seinem Unterneh-
men ,gesponsert” ist, kann man
sich iibrigens nicht wirklich auf
Stipendien verlassen, da man dic
eng gefassten Voraussetzungen
oft nicht erfullt, die Organisatio-
nen Aufbaustudien nicht fordern
oder z.B. in meinem Fall viele nur
fiir die USA gelten. Und um eines
der aussichtsreicheren Stipendien
vom DAAD muss man sich zu ei-
nem Zeitpunkt bewerben (August
ein Jahr vorher), zu dem man im
Normalfall noch nicht mal seinen
GMAT abgelegt hat, geschweige
denn weif, wann und wo man den
MBA machen wird.

Anhand dieser Kriterien wat
meine erste Wahl eindeutig In-
sead, wegen des 1 Jahres-Pro-
gramms, der Internationalitit, det
Mehrsprachigkeit (drei Sprachen
sind Pflicht), des Brand Name, det
Basis in Europa und der oftenen
Kultur, die von keiner National
tit beherrscht wird, Als zwelte
Option habe ich mich noch ba
Kellogg beworben, da sie als e
zige US-Uni ¢in verkirztes 1-]ah
res-Programm fir Studenten mil
BWIL-Hintergrund anbietet.




